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ฉบบัท่ี 3 มนีาคม 2569 

“ภาพรวมการค้าอุตสาหกรรมพลาสติกไทย ปี 2025” 

เรียบเรียงโดย ศูนย์ข้อมูลและวิจัยอุตสาหกรรมพลาสติก สถาบันพลาสติก   

 อุตสาหกรรมพลาสติกของไทยก าลังเผชิญกับจุด
เปลี่ยนส าคัญ ท่ามกลางกระแสการเปลี่ยนแปลงของ
ตลาดโลกที่ให้ความส าคัญกับความยั่งยืนมากขึ้น แม้ว่า
อุตสาหกรรมยังมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่องจากความ
ต้องการของอุตสาหกรรมต่อเนื่อง เช่น บรรจุภัณฑ์ ยาน
ยนต์ เครื่องใช้ไฟฟ้า และเครื่องมือแพทย์ แต่อุตสาหกรรม
ก็จ าเป็นต้องปรับตัวเพ่ือรับมือกับความท้าทายใหม่ที่ก าลัง
เกิดขึ้น เช่น การปรับตัวสู่ เศรษฐกิจหมุนเวียน ภายใต้
กฎระเบียบและมาตรการด้านสิ่งแวดล้อม นโยบาย EPR ที่
ก าหนดให้ผู้ผลิตต้องมีความรับผิดชอบต่อผลิตภัณฑ์หลัง
การใช้งาน รวมถึงมาตรการด้านคาร์บอน ที่คาดว่าจะมีผล
บังคับใช้อย่างเข้มข้นมากขึ้นในช่วงปี 2026 เป็นต้นไป 
มาตรการเหล่านี้ก าลังผลักดันให้ผู้ประกอบการปรับเปลี่ยน
รูปแบบการผลิตจากการใช้พลาสติกแบบดั้งเดิม ไปสู่การใช้ 
พลาสติกรีไซเคิลและพลาสติกชีวภาพมากขึ้น ขณะเดียวกัน 
อุตสาหกรรมยั งเผชิญแรงกดดันจากการแข่ งขันใน
ตลาดโลก และตลาดส่งออกส าคัญของไทย ที่ก าลังเพ่ิม
ก าลังการผลิตพลาสติกภายในประเทศ ส่งผลให้การแข่งขัน
ในตลาดมีความรุนแรงมากขึ้น และอาจกระทบต่อโอกาส
ในการส่งออกของผู้ประกอบการไทย 

  ภาพรวมการค้าของเม็ดพลาสติกปี  2025        
มีมูลค่าการส่งออกอยู่ที่ 277,006 ล้านบาท ซึ่งหดตัวลง     
-10.3% YoY เป็นผลจากการปรับลดลงของราคาเม็ด
พลาสติกในตลาดโลกและความต้องการที่ชะลอตัวในกลุ่มคู่
ค้าหลัก ในขณะที่มูลค่าการน าเข้าอยู่ที่ 172,986 ล้านบาท 
หดตัวลง -3.8% YoY เช่นกัน ส่งผลให้ดุลการค้าปรับตัว
ลดลงมาอยู่ที่ 104,020 ล้านบาท โดยหดตัวลง -19% ซึ่ง
ประเทศไทยยังคงสามารถคงสถานะเกินดุลการค้าไว้ได้ 
อย่างไรก็ตาม ในด้านปริมาณการส่งออกและน าเข้า มี
ทิศทางที่สวนทางกับมูลค่าอย่างชัดเจน โดยปริมาณการ
ส่งออกและน าเข้าขยายตัวอยู่ที่ +1.1% YoY และ +2.6% 
YoY สะท้อนให้เห็นถึงการเผชิญกับแรงกดดันด้านราคา 
โดยราคาต่อหน่วยลดลงตามทิศทางของอุปทานส่วนเกินใน
ตลาดโลกและการชะลอตัวของต้นทุนวัตถุดิบต้นน้ า ท าให้
แม้ในเชิงปริมาณจะมีการเคลื่อนย้ายสินค้าเพ่ิมขึ้น แต่เม็ด
เงินหมุนเวียนในระบบกลับลดลง ซึ่งเป็นสัญญาณเตือนให้
ผู้ประกอบการต้องเร่งบริหารจัดการต้นทุนในสภาวะที่
ราคาตลาดถูกกดดัน ดังแสดงในรูปที่ 1 

 

 



2   : Plastics Intelligence Monthly   

 ด้านการน าเข้าเม็ดพลาสติกรายประเทศปี 2025 
ในรูปที่ 3 พบว่าจีนยังคงเป็นแหล่งน าเข้าส าคัญอันดับหนึ่ง
ของไทย โดยมีสัดส่วนการน าเข้าสูงถึงประมาณ ร้อยละ 34 
ของมูลค่าการน าเข้าทั้งหมด และมีมูลค่าการน าเข้าสูงกว่า
ประเทศอ่ืนอย่างชัดเจน สะท้อนถึงบทบาทของจีนในฐานะ
ผู้ผลิตและส่งออกเม็ดพลาสติกรายใหญ่ของโลก รองลงมา
คือ ญี่ปุ่น ซึ่งมีสัดส่วนประมาณ ร้อยละ 12 ตามมาด้วย 
เกาหลีใต้ ที่มีสัดส่วนประมาณ ร้อยละ 11 โดยทั้งสอง
ประเทศถือเป็นผู้ผลิตเม็ดพลาสติกคุณภาพสูงที่มีบทบาท
ส าคัญในตลาดเอเชีย และเป็นแหล่ งวัตถุดิบส าหรับ
อุตสาหกรรมการผลิตของไทยในหลายภาคส่วน โดย
ภาพรวม โครงสร้างการน าเข้าเม็ดพลาสติกของไทยยังคง 
กระจุกตัวอยู่ในประเทศผู้ผลิตรายใหญ่ในเอเชียอย่าง จีน 
ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้ เป็นต้น 

 โครงสร้างการค้าเม็ดพลาสติกของไทย สะท้อนให้
เห็นว่าตลาดยังคงกระจุกตัวอยู่ในเม็ดพลาสติกพ้ืนฐานไม่ก่ี
ประเภท โดยในด้านการส่งออก เม็ดพลาสติกประเภท Pol-
yethylene (PE H.S. Code 3901) มีสัดส่วนสูงสุด คิดเป็น
ประมาณหนึ่งในสามของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด รองลงมา
คื อ  Polyethylene Terephthalate (PET H.S. Code 
3 9 0 7 )  แ ล ะ  Polypropylene (PP H.S. Code 3902) 
ตามล าดับ ซึ่งส่วนใหญ่เป็นเม็ดพลาสติกที่ใช้เป็นวัตถุดิบ
ส าคัญในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ เครื่องใช้ไฟฟ้า และสินค้า
อุปโภคบริโภค  

 ด้านสถิติการส่งออกเม็ดพลาสติกรายประเทศในปี 
2025 แสดงให้เห็นถึงการหดตัวลงของการส่งออกในหลาย
ประเทศท่ีส าคัญอย่าง จีน อินเดียและอินโดนีเซีย สะท้อนให้
เห็นถึงการชะลอตัวของตลาดส่งออกปลายทางของไทย 
แม้ว่าจีนจะยังคงรักษาต าแหน่งตลาดอันดับหนึ่งด้วยส่วน
แบ่งการตลาดร้อยละ 25 แต่กลับมีมูลค่าการส่งออกที่หดตัว
ลงอย่างชัดเจนเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า แสดงให้เห็นถึง
ผลกระทบจากการที่จีนเร่งขยายก าลังการผลิตเพ่ือพ่ึงพา
ตนเอง เช่นเดียวกันกับประเทศอินเดีย อินโดนีเซีย และ
ญี่ปุ่น ที่มีส่วนแบ่งอยู่ที่ร้อยละ 13 10 และ 9 ที่เผชิญกับ
สภาวะชะลอตัว ท าให้การส่งออกเม็ดพลาสติกชะลอตัว
เช่นกัน ขณะที่ฟิลิปปินส์ที่ครองส่วนแบ่งอยู่ที่ร้อยละ 3 มี
การส่งออกที่ขยายตัวเล็กน้อย ชี้ให้เห็นว่าอุตสาหกรรมเม็ด
พลาสติกไทยก าลังเผชิญกับความเสี่ยงทางด้านการค้าที่หด
ตัวลงในเกือบทุกประเทศที่ส าคัญ ดังแสดงในรูปท่ี 2 

ที่มา: IHS Markit, Analyzed by PIC, PITH 

รูปที่ 3 ข้อมูลสถิติการน าเข้าของเม็ดพลาสติกรายประเทศ 

รูปที่ 1 ข้อมูลสถิติมูลค่าและปริมาณการน าเข้าส่งออกของ
เม็ดพลาสติก (H.S. Code 3901-3915) 

ที่มา: IHS Markit, Analyzed by PIC, PITH 

รูปที่ 2 ข้อมูลสถิติมูลค่าการส่งออกของเม็ดพลาสติกราย
ประเทศ (H.S. Code 3901-3915) 

ที่มา: IHS Markit, Analyzed by PIC, PITH 
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 ด้านการค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์พลาสติกปี 2025 มีมูลค่า
การส่งออกอยู่ที่  173,897 ล้านบาท ขยายตัวเ พ่ิมขึ้น 
+9.3% YoY จากการที่ตลาดหลักยังคงขยายตัวได้โดดเด่น 
แต่เติบโตได้น้อยกว่ามูลค่าการน าเข้าที่พุ่งสูงขึ้นถึง 211,582 
ล้านบาท ซึ่ งขยายตัว เ พ่ิมขึ้น  +8.1% YoY ส่ งผลให้
ดุลการค้าในกลุ่มผลิตภัณฑ์พลาสติกขาดดุลอยู่ 37,685 ล้าน
บาท นอกจากนี้ ปริมาณการน าเข้าและส่งออกยังขยายตัวได้
โดดเด่น โดยปริมาณการส่งออกขยายตัวถึง +33.1% YoY 
และปริมาณการน าเข้าขยายตัว +18.4% YoY อย่างไรก็ตาม 
การเพิ่มขึ้นของการน าเข้าในอัตราที่สูงกว่าสะท้อนให้เห็นถึง
ความต้องการใช้สินค้าพลาสติกจากต่างประเทศในตลาด
ภายในประเทศที่มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น ขณะที่การส่งออกของ
ไทยยังคงเผชิญกับข้อจ ากัดจากสภาวะเศรษฐกิจโลกและ
การแข่งขันในตลาดระหว่างประเทศ ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่า
อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์พลาสติกของไทยก าลังเผชิญกับแรง
กดดันจากทั้งการแข่งขันในตลาดโลกและการน าเข้าสินค้า
จากต่างประเทศ ดังแสดงในรูปที่ 5 

 

 
 
 
 

 ด้านการน าเข้า PET เป็นเม็ดพลาสติกที่มีสัดส่วน
การน าเข้าสูงที่สุด รองลงมาคือ PE และ PP สะท้อนให้เห็น
ถึงความต้องการใช้เม็ดพลาสติกกลุ่มนี้ในภาคอุตสาหกรรม
ภายในประเทศ โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และ
การผลิตสินค้าอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง โดยภาพรวมเม็ด
พลาสติกประเภท PE, PET และ PP ยังคงเป็นเม็ดพลาสติก
หลักที่มีบทบาทส าคัญต่อห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรม
พลาสติกไทย ทั้งในด้านการผลิตเพ่ือการส่งออกและการ
น าเข้าเพ่ือใช้เป็นวัตถุดิบในภาคการผลิตภายในประเทศดัง
แสดงในรูปที่ 4  

 
 
 
 
 

   

 

รูปที่ 5 ข้อมูลสถิติมูลค่าการน าเข้าส่งออกของผลิตภัณฑ์
พลาสติก (H.S. Code 3916-3926) 

ที่มา: IHS Markit, Analyzed by PIC, PITH 

ที่มา: 1) IHS Markit, Analyzed by PIC, PITH 

ที่มา: 2) McNeall Plastics, TAIYUAN BOJUN CO., LTD. และ 
P&G Materials 

รูปที่ 4 เม็ดพลาสติกท่ีมีมูลค่าการส่งออกและน าเข้าสูงสุด    
3 อันดับแรก (H.S. Code 3901-3915) 
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 ด้านการน าเข้าผลิตภัณฑ์พลาสติกรายประเทศปี 
2025 จีนยังคงเป็นแหล่งน าเข้าส าคัญของประเทศไทย โดย
มีสัดส่วนการน าเข้าสูงถึงร้อยละ 54 ซึ่งขยายตัวเพ่ิมขึ้น 
+19% YoY จากการไหลทะลักเข้ามาอย่างต่อเนื่องของ
สินค้ าจีน  และความต้องการของภาคอุตสาหกรรม
ภายในประเทศที่เพ่ิมขึ้น ซึ่งอาจกดดันต่อขีดความสามารถ
ในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทย ในขณะที่การน าเข้า
จากประเทศอ่ืนๆ อย่าง ญี่ปุ่น และสหรัฐฯ ยังคงทรงตัว 
จากที่ภาคอุตสาหกรรมปลายน้ าของไทย ยังคงมีความ
ต้องการวัสดุและชิ้นส่วนพลาสติกเกรดวิศวกรรมเฉพาะทาง
ส าหรับการผลิต โดยเฉพาะในกลุ่มยานยนต์ เครื่องใช้ไฟฟ้า 
และเครื่องมือแพทย์ ดังแสดงในรูปที่ 7  

   

 
 
 
 

 ด้านการส่งออกผลิตภัณฑ์พลาสติกรายประเทศปี 

2025 สหรัฐอเมริกาเป็นตลาดส่งออกส าคัญอันดับหนึ่งของ

ไทย โดยมีส่วนแบ่งตลาดประมาณร้อยละ 31 ซึ่งขยายตัว

เพ่ิมขึ้นถึง +43.2% YoY สะท้อนถึงแนวโน้มการเติบโตของ

ตลาดสหรัฐอเมริกาในฐานะปลายทางส าคัญของผลิตภัณฑ์

พลาสติกส าเร็จรูปจากไทย และอินเดียถึงแม้จะมีสัดส่วน

ประมาณร้อยละ 6 แต่ขยายตัวโดดเด่นถึง +63.1% YoY 

แสดงให้เห็นถึงแนวโน้มการขยายตัวของความต้องการสินค้า

พลาสติกในตลาดของประเทศ นอกจากนี้ประเทศญี่ปุ่นที่มี

ส่วนแบ่งตลาดประมาณร้อยละ 13 ซึ่งหดตัวลงจากปีก่อน

หน้า ก็ยังคงเป็นตลาดส าคัญที่มีความต่อเนื่องในการน าเข้า

สินค้าพลาสติกจากไทย ดังแสดงในรูปที่ 6  

  

  

รูปที่ 6 ข้อมูลสถิติการส่งออกของผลิตภัณฑ์พลาสติกราย
ประเทศ (H.S. Code 3916 - 3926) 

รูปที่ 7 ข้อมูลสถิติการน าเข้าของผลิตภัณฑ์พลาสติกราย
ประเทศ (H.S. Code 3916 - 3926) 

ที่มา: IHS Markit, Analyzed by PIC, PITH 
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 ด้านการค้าผลิตภัณฑ์พลาสติกของไทยในรูปที่ 8 
สะท้อนให้เห็นถึงบทบาทส าคัญของสินค้ากลุ่มบรรจุภัณฑ์
และผลิตภัณฑ์พลาสติกเพ่ือการใช้งานทั่วไป โดยด้านการ
ส่งออก ผลิตภัณฑ์พลาสติกส าหรับบรรจุสินค้า (H.S. Code 
3923) มีสัดส่วนมูลค่าการส่งออกสูงสุด รองลงมาคือ 
ผลิตภัณฑ์พลาสติกอ่ืน ๆ (H.S. Code 3926) และ แผ่น 
แผ่นฟิล์ม และแถบพลาสติก (H.S. Code 3920) ซึ่งสินค้า
ในกลุ่มดังกล่าวเป็นวัตถุดิบและผลิตภัณฑ์ส าคัญที่ใช้ใน
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ อาหาร เครื่องใช้ไฟฟ้า และสินค้า
อุปโภคบริโภค ในขณะการน าเข้า ผลิตภัณฑ์พลาสติกอ่ืน ๆ 
มีสัดส่วนมูลค่าการน าเข้าสูงที่สุดอย่างชัดเจน แสดงถึงความ
ต้องการใช้ชิ้นส่วนและผลิตภัณฑ์พลาสติกส าเร็จรูปจาก
ต่างประเทศในภาคอุตสาหกรรมของไทย รองลงมาคือ 
ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์พลาสติก (H.S. Code 3923) และ 
แผ่นและฟิล์มพลาสติก (H.S. Code 3920) ตามล าดับ โดย
ภาพรวม ผลิตภัณฑ์พลาสติกกลุ่มบรรจุภัณฑ์ ชิ้นส่วน
พลาสติก และแผ่นฟิล์มพลาสติก ยังคงเป็นสินค้าหลักใน
โครงสร้างการค้าผลิตภัณฑ์พลาสติกของไทย ทั้งในด้านการ
ส่งออกและการน าเข้า และมีบทบาทส าคัญต่อห่วงโซ่
อุปทานของอุตสาหกรรมในประเทศไทย 

รูปท่ี 8 ผลิตภัณฑ์พลาสติกที่มีมูลค่าการส่งและน าเข้าออก
สูงสุด 3 อันดับแรก (H.S. Code 3916-3926) 

ที่มา: 1) IHS Markit, Analyzed by PIC, PITH 

ที่มา: 2) Richconn, TENGTONG COMMERCE PLASTIC และ 
SPVC International Co.,LTD. 
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ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวง
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เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400  
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โทรสาร : 02-644-7136 

เว็บไซต์ : http://www.oie.go.th 
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